


Realizziamo solo le attività necessario per centrare i 
tuoi obiettivi di marketing ed eliminiamo il superfluo.





Ottimizzazione campagne Italia

Lancio nuove campagne Spagna

Ottimizzazione SEO Blog 

Realizzazione nuovi articoli per top 
ranking in SERP

Ottimizzazione SEO e-Commerce con 
monitoraggio schede prodotto

Ottimizzazione SEO Lab

Tracciamenti GA4 tramite GTM con 
Datalayer

Creazione reportistica personalizzata in 
GA4

Eliminazione Meta Pixel errato

Inserimento Meta Pixel corretto ed 
ottimizzato con eventi intermedi 
mancanti



Tracciamenti GA4 tramite GTM con Datalayer

Prima di effettuare questa attività, in GA4 mancava il setup per 
eCommerce, quindi i dati relativi agli acquisti erano assenti.

Creazione di reportistica personalizzata in GA4 essendo state eliminate 
le viste differenti per account rispetto a GA3.

Eliminazione Meta Pixel errato, con l’obiettivo di rendere il sito più snello 
e alleggerirlo eliminando codici superflui.



Inserimento Meta Pixel corretto e modificato con delle micro-
conversioni. Questo permette a Meta di ricevere maggiori dati, al fine 
di ottimizzare le campagne con obiettivo conversione.

Prima di effettuare questa attività, in GA4 mancava il setup per 
eCommerce, quindi i dati relativi agli acquisti erano assenti.

Ottimizzazione del tracciamento Meta con l’implementazione degli 
eventi intermedi mancanti: Add_to_cart; Remove_from_cart; View_cart; 
Initiate_checkout



Scansione con il tool Screaming frog SEO Spider

La scansione del sito web ha portato alla luce la presenza di alcune 
problematiche di lieve entità:

• Testo alt delle immagini: Alcune immagini del sito non avevano un testo alt 
e, quando presente, non era stato ottimizzato correttamente

• Link rotti: Durante l'analisi, sono stati individuati dei link che reindirizzavano  
a pagine non raggiungibili (404 error)

• Link con URL HTTP

• Link con spazi: Alcuni link contenevano spazi o caratteri speciali

Vuoi conoscere nel dettaglio la procedura? Contattaci

https://calendly.com/alessio-dellosa/30min?month=2023-08


Scansione periodica con il tool Semrush

Le scansioni periodiche con Semrush ci offrono una panoramica completa 
delle prestazioni del sito web e delle opportunità di miglioramento.

Sfruttando le sue funzioni di ricerca delle parole chiave, analisi della 
concorrenza, audit SEO e analisi dei backlink, possiamo andare ad 
individuare ed ottimizzare la visibilità online guidando il traffico organico.



Flusso di pubblicazione articoli

In collaborazione con il cliente, è stato creato un file Excel per la gestione 
SEO della pubblicazione degli articoli del blog. Questo file è un prezioso 
strumento per ottimizzare la strategia editoriale e il posizionamento delle 
keyword selezionate.

Il primo aspetto rilevante del file riguarda l'individuazione dei macro 
argomenti: grazie all'assistenza del team, è stato possibile identificare, in un 
primo momento, i principali temi da affrontare. Successivamente, sono state 
estratte le keyword dagli argomenti individuati.

Il file Excel include anche una scheda dedicata alle indicazioni per la 
scrittura e l'impaginazione degli articoli. Questa sezione fornisce importanti 
linee guida sulle migliori pratiche da seguire per creare contenuti ben 
strutturati e coinvolgenti.

Infine, il file comprende una scheda che raccoglie i rilevamenti dei 
posizionamenti e delle indicizzazioni.



Monitoraggio del posizionamento e indicizzazione 

È stato creato un progetto di monitoraggio con l'aiuto dello strumento 
Ubersuggest, che ci consente di tenere traccia dell'andamento dei 
posizionamenti delle nostre keyword principali.

Viene regolarmente consultata la Google Search Console che ci consente di 
tenere traccia dell'andamento delle impressioni e dei clic del nostro sito sui 
motori di ricerca. Questa informazione preziosa ci aiuta a comprendere meglio 
come il nostro sito viene visualizzato e interagito dagli utenti online oltre alla 
possibilità di individuare nuove parole chiave rilevanti.



Individuazione delle pagine prodotto con meta description da 
correggere

Le meta description svolgono un ruolo fondamentale nel convincere gli 
utenti a cliccare sulla nostra pagina nei risultati di ricerca e, dunque, 
abbiamo creato un file Excel dedicato alla raccolta delle meta 
description e dei meta title delle schede prodotto da ottimizzare.

Monitoraggio posizionamenti

Abbiamo creato un progetto di monitoraggio con l'aiuto dello strumento 
Ubersuggest, che ci consente di tenere traccia dell'andamento dei 
posizionamenti delle nostre keyword principali inerenti l’e-commerce.



Ricerca keyword

Con il supporto del tool Semrush abbiamo effettuato una ricerca delle 
parole chiave più rilevanti da utilizzare nelle pagine della Beauty Lab e le 
abbiamo raccolte in un file Excel indicando le keyword consigliate.



+

• Impression +30.000

• La posizione media delle keyword posizionate è leggermente migliorata

• Il numero di Clic e di conseguenza il CTR sono leggermente diminuiti

Dati estrapolati dalla Google Search Console, inerenti i risultati organici, confrontando gli ultimi 28 giorni con i 28 giorni precedenti.



Dati estrapolati dalla Google Search Console, inerenti la sezione Discovery, confrontando gli ultimi 28 giorni con i 28 giorni precedenti.

• Impression +130.000 (28 giorni precedenti 100k, ultimi 28 giorni 230k)

• Clic +5.676 (28 giorni precedenti 4.4k, ultimi 28 giorni 10.1k)



Grazie alle impressioni della sezione Discovery che, negli ultimi 28 giorni, hanno portato circa 12.000 utenti



Aggiustamento segmenti di pubblico con customer match

Per dare maggiori dati alle campagne e renderle sempre più ottimizzate 
abbiamo deciso di importare tutti gli utenti che hanno effettuato gli acquisiti 
sul sito all’interno dei nostri segmenti di pubblico. Effettuare questa attività 
permette a Google di ottenere maggiori dati, più profilati e ottimizzare 
meglio le nostre campagne. 



Ottimizzazione micro conversioni

Sono state inserite tutte le micro-conversioni che effettuano gli utenti 
durante il loro processo di acquisto. Durante questa fase gli utenti 
effettuano delle azioni intermedie come “Add to cart” - “Initiate
checkout” - “Time 40sec” “Lead”.

Queste micro-conversioni non venivano tracciate in precedenza da 
Google ads, di conseguenza portavamo meno dati alla piattaforma. 
Tramite Google Tag Manager abbiamo effettuato il loro setup e ora 
Google riesce a prendere in carico anche questi dati.

Script analisi Pmax

Le campagne più utilizzate ad oggi sono le Pmax ed è difficile riuscire a 
capire bene quali siano i placement dove la campagna spende più soldi e 
dove possiamo ottimizzarla.

Inserendo questo script possiamo capire dove la campagna genere ROAS 
migliore e quali azioni da poter intraprendere nel tempo. 

Vuoi conoscere nel dettaglio la procedura? Contattaci

https://calendly.com/alessio-dellosa/30min?month=2023-08


Divisione campagna Brand in due campagne

La campagna brand è stata ottimizzata dividendola in due.
In passato dentro la stessa campagna erano state inserite tutte le parole chiave, sia di Brand che di Brand + Prodotto (nome cliente unghie).
Questa impostazione portava la campagna ad un’ottimizzazione inferiore e, allo stesso tempo, a raggiungere meno persone in target.
Dividendo in due la campagna siamo riusciti ad ottimizzare la suddivisione delle Keywords.

Grazie a questa azione è stato raggiunto +25% di fatturato con la campagna Branding rispetto al mese precedente e ad una quota impression persa sul 
ranking del 57% in meno. Inoltre, la nuova campagna Branding + prodotto ha portato circa 10k di vendite.



Sitelink - Callout -
Snippet strutturati, 
creandoli da zero

Integrando gli asset Promozioni 
quando erano attive delle promo

All’interno di tutte le Pmax abbiamo lavorato andando ad 
ottimizzare:

Eliminando l’espansione URL delle campagne.
Questo settaggio da la possibilità a Google di decidere su quale url mandare 
gli utenti. Delle volte quest’impostazione porta risultati ma occorre tenere 
sempre a mente che può rivelarsi una scelta strategica azzardata poiché 
c’è il rischio che porti gli utenti in pagine non pertinenti.

Abbiamo deciso di disattivarla in tutte le Pmax ed inserire gli url delle diverse 
categorie di prodotto. Questa azione, insieme a tutto il resto, ha portato dei 
netti miglioramenti ad alcune campagne e nessuno ad altre. Ad esempio 
nella campagna Pmax Ciglia e Sopracciglia abbiamo deciso, dopo un 
primo periodo, di inserire nuovamente l’espansione perché i risultati raggiunti 
non erano soddisfacenti.



Refresh creativo e lancio di nuovi asset verticalizzati su offerte.
Nella campagna ciglia e sopracciglia abbiamo effettuato refresh
in tutti i gruppi di asset.

Inoltre, per la campagna Pmax unghie abbiamo lanciato degli asset con 
promo evergreen, isolando i diversi prodotti del feed.



I primi tre mesi di collaborazione lato Google ads hanno portato ad un incremento del fatturato e del ROAS significativo rispetto ai tre mesi precedenti.

Questo rappresenta un ottimo dato considerando che, nel trimestre precedente era incluso anche il mese di dicembre, un periodo di forte vendite viste 
le festività. Occorre aggiungere che nei tre mesi precedenti alla collaborazione, inoltre, non erano attive le campagne di test in Spagna.



Revenue = €292.157 +27,22%

ROAS = 21,96 +6,58%

Conversioni = 3.423 +12,7%

CPA = 3,89€ +5,91%
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Contattaci cliccando il bottone qui in basso
per la consulenza personalizzata e la spiegazione dettagliata 

del caso studio.

https://calendly.com/alessio-dellosa/30min?month=2023-08

