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Realizziomo solo le attivitd necessario per centrare |
tuoi obiettivi di marketing ed eliminiamo il superfluo.
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CHI SIAMO E COSA FACCGIAMO @uiver

Silamo un Team specializzato in Svolgiamo 4 tipi di attivita, eliminiamo il
Performance Marketing. superfluo e raggiungiamo | tuoi obiettivi.
Cestiamo mensilmente budget in e Advertising per E-commerce
Advertising considerevoli e facciamo e Advertising per Lead Generation
fruttare | tuol investimenti. e Funnel di lanci di prodotto

e Strategie B2B
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OBIETTIVI DELLA COLLABORAZIONE

Q TRACKING & SEO © GOOGLE ADS

Tracciamenti GA4 framite GTM con

Datalayer Oftimizzazione SEO Blog

Creazione reportistica personalizzata in Realizzazione nuovi articoli per top .. : :
GA4 ranking in SERP Oftimizzazione campagne ltalia
Eliminazione Meta Pixel errato Ofttimizzazione SEO e-Commerce con Lancio nuove campagne Spagna

Inserimento Meta Pixel corretto ed 1l DR D S

ottimizzato con eventi intermedi Ottimizzazione SEO Lab
mancanti



TRACKING

Tracciamenti GA4 tramite GTM con Datalayer

Eliminazione Meta Pixel errato, con |'obiettivo direndere il sito piu snello
e alleggerirlo eliminando codici superflui.

Prima di effettuare questa attivita, in GA4 mancava il setup per
eCommerce, quindii dati relativi agli acquisti erano assenti.

AT Cart

¥ & Lead

F + Microdsts Anomaticaly Detacted @

Creazione direportistica personalizzata in GA4 essendo state eliminate
le viste differenti per account rispetto a GAS.




TRACKING

Inserimento Meta Pixel corretto e modificato con delle micro-
conversioni. Questo permette a Meta diricevere maggiori dati, al fine
di ottimizzare le campagne con obiettivo conversione.

Meta Pixel Helper E
Learn Mo

Troublsahoor Fosl
Sat Up Evarts (gl
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Prima di effettuare questa attivitd, in GA4 mancava il setup per
eCommerce, quindii dati relativi agli acquisti erano assenti.

Ottimizzazione del tracciamento Meta con I'implementazione degli
eventi intermedi mancanti: Add_fo_cart; Remove_from_cart; View_cart;
Initiate_checkout

Add Events Q Search by event 0/50 All events -

Events Used by Integration Event Match Quality Total events |

B PageView 5ad sets Browser 397.3K
® Active Last received 13 minutes ago

@ Viewcontent 2 ad sets Browser Z5K
@ Active Last received 14 m

Add to cart
 Active

6 ad sets Browser

view_cart
® Active

Browser

remove_from_cart

Browser B v
@ Active cived 20 minutes ago

Purchase

19 ad sets Browser v
® Active received 15 minutes ago

., Initiate checkout

Sad sets Browser v
® Active 6 minutes ago




» ATTIVITA GENERALE

Scansione con il tool Screaming frog SEO Spider

Report_panoramica_problemi - Screaming Frog W B e
File Modifica Visualizza Inserisci Formato Dati Strumenti Guida

o o & F 5% - € % O 0 123 prede. - - [10]+ 3 Lt-R-A- o @B @Y @B 3

~ | f Nome del problema

——— La scansione del sito web ha portato alla luce la presenza di alcune
‘ ‘ o problematiche di lieve entita:

utte e pagine diu
s che l relation

¢ Hreflang: Link di ritorno noindex Problema o

o "Detta
in blocco tramite Report > Hrefleng > Link ci

a1 + Testo alt delle immagini: Alcune immagini del sito non avevano un testo alt
e e, quando presente, non era stato ottimizzato correttamente

sonical degli URL Non

T —— + Link rofti: Durante I'analisi, sono stati individuati dei link che reindirizzavano
S a pagine non raggiungibili (404 error)

¢ Link con URL HTTP

o Hreflang: URL hreflang nan-200 Problema le pagine che puntano funa alfaltra s causa
&

Codici dirisposta: Interni -errore dient {cy) Problema

5 Hreflang: ink i itorno non canonical Problema

o Hreflang Problema

Problema

* Link con spazi: Alcunilink contenevano spazi o caratteri speciali

mtori di ricerca a

Problema

Immagini Atributo alt mancante Problema

o 1 problema

voi conoscere nel dettaglio la procedura? Contattac



https://calendly.com/alessio-dellosa/30min?month=2023-08

SEO

Scansione periodica con il tool Semrush

@ Projects % | Aot omain v Rl

o° sEo

Le scansioni periodiche con Semrush ci offrono una panoramica completa
delle prestazioni del sito web e delle opportunita di miglioramento.

Sfruttando le sue funzioni diricerca delle parole chiave, analisi della
concorrenza, audit SEO e analisi dei backlink, possiamo andare ad
individuare ed ottimizzare la visibilita online guidando il traffico organico.

Organic Keywords

SERP features Topd @4 50 [51-100 [EDSERP features




SEO

» ATTIVITA BLOG

Flusso di pubblicazione articoli

In collaborazione con il cliente, & stato creato un file Excel per la gestione
SEO della pubblicazione degli articoli del blog. Questo file € un prezioso
sfrumento per ottimizzare la strategia editoriale e il posizionamento delle
keyword selezionate.

Il primo aspetto rilevante del file riguarda l'individuazione dei macro
argomenti: grazie all'assistenza del team, € stato possibile identificare, in un
primo momento, i principali temi da affrontare. Successivamente, sono state
estratte le keyword dagli argomenti individuati.

Il file Excel include anche una scheda dedicata alle indicazioni per la
scriftura e I'impaginazione degli articoli. Questa sezione fornisce importanti
linee guida sulle migliori pratiche da seguire per creare contenuti ben
strutturati e coinvolgenti.

Infine, il fle comprende una scheda che raccoglie i rilevamenti dei
posizionamenti e delle indicizzazioni.




Monitoraggio del posizionamento e indicizzazione

Ubersuggest | r s [t A2 comswsmza e
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E stato creato un progetto di monitoraggio con I'aiuto dello strumento
Ubersuggest, che ci consente di tenere traccia dellandamento dei
posizionamenti delle nostre keyword principali.

Introduzione

= Google Search Console

> I -

A Introduzione

/ Monitora i contenuti pils apprezzati sul tuo sito Search Console Insights (2

Q. controllo URL

~ Rendimento

G Risultati di ricerca .
s Rendimento

= 193.595 clic totali
"

G Risultati di ricerca

~ Indicizzazione

™ Pagine

) Pagine video
Tg  sitemap

©  Rimozioni

- Esperienza

© Esperienza sulle pagine 174.677 clic totali

(2 segnali web essenziali

18.918 clic totali 10% @

[J Usabilita mobile

& HTTPS

Viene regolarmente consultata la Google Search Console che ci consente di
tenere traccia dellandamento delle impressioni e dei clic del nostro sito sui
motori di ricerca. Questa informazione preziosa ci aiuta a comprendere meglio
come il nostro sito viene visualizzato e interagito dagli utenti online oltre alla

possibilita di individuare nuove parole chiave rilevanti.



» ATTIVITA ECOMMERCE

Individuazione delle pagine prodotto con meta description da
correggere

Monitoraggio ranking I % Moditica pragetio

16~ 24

uuuuuuuuuuuuu

- 441 6.94"

KEYWORD MONITORATE (©1/110

MOSTRARANKING PER: | Uitsi 30 giorni v @ neweann v | D@ [ cvmmuenn Exporta coma D!

Le meta description svolgono un ruolo fondamentale nel convincere dli
utenti a cliccare sulla nostra pagina nei risultati di ricerca e, dunque,
abbiamo creato un file Excel dedicato alla raccolta delle meta
description e dei meta title delle schede prodotto da ottimizzare.

SEO

Monitoraggio posizionamenti

20

keyword keyword keyword
hanno hanno persa sona rmaste
quadagnato posiion

pesiziont

AVERAGE POSITION RANKING ATTUALE

‘Seguila posizione di [object Cbject] keyword monitorate tra i risultati di ricerca Google.

3-8 w013

Top3

Top10

Top100

Non posizionate

KEYWORD MONITORATE

21/125)

(%) AGGIUNGI KEYWORD H ESPORTA COME CSV H £ AGGIORNA METRICHE (0/200) v

POSIZIONE KEYWORD ANDAMENTO voL o uAL AGGIORNATE

mes &

ssssss
et &

mesi 3

L/ I T O L v |

semij

Abbiomo creato un progetto di monitoraggio con l'aiuto dello strumento
Ubersuggest, che ci consente di tenere traccia dellandamento dei

posizionamenti delle nostre keyword principali inerenti I'e-commerce.



» ATTIVITA LAB

Ricerca keyword

=z} [
&l e wodifica Visualizza inse Formato Dati  Strumenti Estensioni Guida

e & § 100% - 2 m ~|-(n]+|B

Keyword

Informational, Commercial 002830081301 corso nail art 0,448865

Transactional 02245614035 corsi nail art 0,448865 3 4560000 Site links, Rev
Informational 0,003558823529 corso nail art online 0,54047 3400000 Site links, FAC
Informational 00198 corsi nail art online 0,54047 1260000 Featured snip|
Commercial 0,0003501094092 corso di nail art 0,467186 4570000 Site links, FAC
Informational 0,0004532577904 corso online nail art 0,485507 3530000 Site links, Rev
Informational 01662087972 Corso laminazione sopracciglia 0,494667 72800 Site links, Rey
Commercial 1034482758 corso laminazione sopracciglia online 0,421383 87 Site links, Rev

informational, Transactonal 2suzeom corso laminazione calia 0,595433 157000 Reviews, mat Con il supporto del tool Semrush abbiamo effettuato una ricerca delle

Commercial 1303462916 Corso laminazione ciglia e sopracciglia 0,586272 78200 Featured snip|

N . o oe .

Commercial 0,65 corsi laminazione ciglia 0,595433 9 104000 Site links, Rev I h' p' I 1' d 1' I " p d " B i- L b |
Informatinsl, rensactionsl v core aminasione dga onine Dazi3en 04 7AQ, Reviews, parole chiave piu rilevanti aa utilizzare nelie pagine della beauty Lab € 1€
Informational 0,08059210526 corsi laminazione ciglia e sopracciglia 0,586272 60800 Site links, Rey H T T T T T H

e oreo & imanra s abbiamo raccolte in un file Excel indicando le keyword consigliate.
Transactional 0, 7184466 COrso laminazione i 0,375581 103000 Featured snip|

Informational, Transactional 00189189189 laminazione 0,604593 148000 Reviews, Inde

Commereial 205345254 corso onicotecnica 0,54047 82300 Site links, Rev

Commercial 3668769609 corsi onicotecnica 0,54047 62800 Site links, Rev

Informational, Transactional 450043197 carse onicotecnica online 0,650396 46300 Site links, FAC

Commercial 05487805 corso di onicotecnica 0,503828 65600 Site links, Rev

Informational 03052353502 Corso per onicotecnica 0,567951 , 64200 Featured snip|

Informational 33801825 onicotecnica corsi 0,439704 58700 Featured snip|

Informational, Transactional 0,2341040462 COrsi onicotecnica online 0,650396 34600 Site links, FAC

Commercial D, 231612 corsi di onicotecnica 0,503828 63900 Featured snip|

Informational, Transactional 01480362538 corsi online onicotecnica 0,806124 33100 Site links, FAC

Commercial 2476747475 corsi per onicotecniche 0,567951 19800 Featured snip|

Keyword Research - Ottimizzazz| B Esplora




RISULTATI ORGANICI RAGGIUNTI

Dati estrapolati dalla Google Search Console, inerenti i risultati organici, confrontando gli ultimi 28 giorni con i 28 giorni precedenti.

Clic totali Impressioni totali [] CTR media [ ] Posizione media

96.400 331 Min — 1,7% 8,8

Ultimi 28 giorni Ultimi 28 giomi Ultimi 28 giorni Ultimi

61.669 3,07MIn " 2% 9,3

28 giorni precedenti 28 giorni precedenti 28 giorni precedenti _ 28 giorni precedenti

* Impression +30.000

« La posizione media delle keyword posizionate € leggermente migliorata
* llnumero di Clic e di conseguenza il CTR sono leggermente diminuiti



RISULTATI DISCOVERY RAGGIUNTI

Dati estrapolati dalla Google Search Console, inerenti la sezione Discovery, confrontando gli ultimi 28 giorni con i 28 giorni precedenti.

v] Clic totali v] Impressioni totali [] CTR media

10.169 231.400 — 4,4%

Ultimi 28 giorni Ultimi 28 giomni Ultimi 28 giorni

4.493 100.046 4,5%

28 giorni precedenti 28 giorni precedenti 28 giorni precedenti

 Impression (28 giorni precedenti 100k, ultimi 28 giorni 230k)
 Clic (28 giorni precedenti 4.4k, ultimi 28 giorni 10.1k)



RISULTATI ARTICOLI SINGOLI RAGGIUNTI

Analytics o}

stant: 1 - o
anianestoper o + whimi 20 giomi 1.4 giu - 11 lug 2023 ~

In tampo resle

*  Acguisizione Visualizzazioni per o hermata nel tempo i per Percor:

Panoramica

Acquisizione utenti

Acquisizione tratfico

IT - Pagine e schermate
ES - Pagine o sehermate

Pagina di destinazione
Utent| Durata media del

O Libreria

Grazie alle impressioni della sezione Discovery che, negli ultimi 28 giorni, hanno portato circa 12.000 utenti



GOOGLE ADS

» GOOGLE ADS

Aggiustamento segmenti di pubblico con customer match

Elenco di clienti
Clienti IT 6/03/23

Inclusione: Aperto (Nessuna scadenza) Data di creazione: 7 mar 2023 1D elenco: 7687381681

. Elenco clienti basato sui caricamenti di indirizzi email, numeri di telefono e/o indirizzi postali
Membri del segmento 2 "
(1 caricamento) @

Data Nome file Operazione Tasso di corrispondenza = Origine Stato
7 mar 2023 11:59:32 Clienti Italia - - Aggiungi 71%-80% Interfaccia utente di Googl Operazione riuscita

Mostra righe ‘ 10w ‘ 1-1di1

Tasso di corrispondenza 72% (alta)

Idoneita v Cerca v YouTube v Display v Gmail Altri 4

Per dare maggiori dati alle campagne e renderle sempre piu ottimizzate
abbiamo deciso di importare tutti gli utenti che hanno effettuato gli acquisiti
sul sito all’'interno dei nostri segmenti di pubblico. Effettuare questa attivitd
permette a Google di ottenere maggiori dati, piu profilati e ottimizzare
meglio le nostre campagne.



GOOGLE ADS

Script analisi Pmax

o o & § 100% -

S =iferror(J5/$86)

.« e . . . . Campaign (last 30 days data) e SN R VER CENOEL I SN NRNOCEIN ENOWS VENOCNEN LT LW Inh U AR OWS MM vwovw v o
OttlmlzquIone mlcro ConverSIonl PMax - 0123 - Estetica - Italia 15003 0.02| 229 301 16| 57 38% 50% 3% 9% 19 37 0 6 30% 60% 0% 10%| 129212503\ 24| 584 29% 57% 1% 13% 57 8316

PMax - 0622 - Ciglia e Sopracciglia - Italif 14101 0.02| 4121 300 22| 481 34% 25% 2% 40% 190 15 31 36 26% 21% 4% 49%| 11720 1186 145012952 21% 22% 3% 54% 28 4.0 65

1549 003 832 37 31 599 56% 2% 2% 40% 59 3 6 42 53% 3% 6% 38%) 3585 182 1002 3304 44% 2% 12% 41% 43 so-

PMax - 0622 - Unghie - Italia

GADS - Conversione - Add To Cart Monitoraggio delle conversioni di Google () click -1d-add_to_cart  F) Custom - add_to_cart
Ads PMax - 0623 - Unghie solo feed - Spagnd 262! 252 100% 2| 100% 7 | 100%
PMax - 0723 - Make up - Italia s oos NI 1% as% sew| LU |
GADS - Conversione - Inizio Checkout Monitoraggio delle conversioni di Google Q Custom - checkout_progress
Ads
GADS - Conversione - Lead Monitoraggio delle conversioni di Google Q Custom - form_submit
Ads
GADS - Conversione - Timer 40 secondi Monitoraggio delle conversioni di Google @ Timer 40 sec ‘
Ade

Sono state inserite tutte le micro-conversioni che effettuano gli utenti
durante il loro processo di acquisto. Durante questa fase gli utenti

effetftuano delle azioni intermedie come “Add to cart” - “Initiate ; !
checkout” - “Time 40sec” “Lead”. B et sriion:: sammp= spmoro: s e = k= Howe

Queste micro-conversioni non venivano fracciate in precedenza da Vuoi conoscere nel dettaglio la procedura? Contattaci
Google ads, di conseguenza portavamo meno dati alla piattaforma.

Tramite Google Tag Manager abbiamo effettuato il loro setup e ora
Google riesce a prendere in carico anche questi dafi. Le campagne piu utilizzate ad oggi sono le Pmax ed e difficile riuscire a
capire bene quali siano i placement dove la campagna spende piu soldi e
dove possiamo ottimizzarla.

Inserendo questo script possiamo capire dove la campagna genere ROAS
migliore e quali azioni da poter intraprendere nel tempo.


https://calendly.com/alessio-dellosa/30min?month=2023-08

GOOGLE ADS

Divisione campagna Brand in due campagne

. 0Ol persa Ql persa , .
CPV medi Interazioni Cost qmm;:‘:: rete di rete di Punteggio di Itllrjac;:;ia di Tasso Valore
impagna media MErSZIont  interazione medio -oslo rli-c-e-rc-::: ricerca ricerca  ottimizzazione :;ﬂerta conv. conv.
<> < <2 — (ranking) (budget) <
< <>

Campagna .| po di Tasso di Costo

354

) CPC manuale
clic

SN - 0921 - Brand - Spagna ate di ricerca

SN - 0323 - Brand + Prodotti- L i ricesen _ 3.085 60,03% 0,06 € 180,12 €

Y o CPC {ottimizzatc
Italia clic = :

Quota
impressioni
tarnat

21.648

SM-0121 - Brand - Italia =te di ricerca i

La campagna brand é stata ottimizzata dividendola in due.

In passato dentro la stessa campagna erano state inserite tutte le parole chiave, sia di Brand che di Brand + Prodotto (nome cliente unghie).
Questa impostazione portava la campagna ad un’ottimizzazione inferiore e, allo stesso tempo, a raggiungere meno persone in target.
Dividendo in due la campagna siamo riusciti ad ottimizzare la suddivisione delle Keywords.

Grazie a questa azione e stato raggiunto +25% di fatturato con la campagna Branding rispetto al mese precedente e ad una quota impression persa sul
ranking del 57% in meno. Inolire, la nuova campagna Branding + prodotto ha portato circa 10k di vendite.



GOOGLE ADS

Aszet

Fino a 60% di sconto su selezione Gel Color

» CAMPAGNE PMAX

All'interno di tutte le Pmax abbiamo lavorato andando ad

10% di sconto su tutto il catalogo.

ottimizzare: 2 Integrando gli asset Promozioni Per ordini superiori a 100 €
0 e Li;)i: Unghie, Ciglia & Sopracciglia, Estetica, Cosmesi Bio, Make qUOndO erano GT“VG de”e promO 20% di sconta su Tt il ca‘talugu_
. Per ordini superiori a 200 €
itelin
Unghie. 30% di sconto su tutto il catalogo.
U e mmemm_ Per ordini superiori a 300 €
Offerte.
O e — _ Saldi di primavera - 30% di sconto su tutto il catalogo.
rodotti per estetiste.
Estetica.
0 &
Prodotti per estetiste.
. . Ciglia e Sopracciglia.
Sitelink - Callout - O e *p Sm:
. ° rodotti per estetiste.
Snippet strutturati,
H Promo Cosmoprof. N N ] .
CreOndOll do zZero O = gc:?n}ispe?i;éiiul nostro sito. E|Imlndnd0 I equn5|one URI- de"e Cdmpdgne.
' Questo settaggio da la possibilitad a Google di decidere su quale url mandare
O @ s oo gli utenti. Delle volte quest'impostazione porta risultati ma occorre tenere
— sempre a mente che puo rivelarsi una scelta strategica azzardata poiché
Callout c'e il rischio che porti gli utenti in pagine non pertinenti.
[ @  Assistenza Garantita Abbiamo deciso di disattivarla in futte le Pmax ed inserire gli url delle diverse
0 @ Prodotiakingadurata categorie di prodotto. Questa azione, insieme a tutto il resto, ha portato dei
netti miglioramenti ad alcune campagne e nessuno ad altre. Ad esempio
L@ " Ereomassincommesoe: nella campagna Pmax Ciglia e Sopracciglia abbiamo deciso, dopo un
D] ®  Speciione 2448 ore primo periodo, di inserire nuovamente |I'espansione perché i risultati raggiunfi
non erano soddisfacenti.
0O e Facili da utilizzare
O e Rapporto qualité-prezzo




in tutti i gruppi di asset.

Laminazione Ciglia Anteprimaznnunci @ M & M ¥
Asset Indicatore sul pubblico

Prodotti (filtrato in base a Tipo di prodetto) d- 6 immagini, 1 loge, 1 video, 3 titoli, 1 titalo

lunge e 3 descrizioni aggiunti a questo gruppo di asset Laminazione ciglia

Donna + altri 1, 18 - 24 + altri 4

Tutti gli utenti che hanno completato

conversioni (Google Ads), Utenti che
hanne visualizzato predotii (Vendita al
Laminazicne Ciglia | Effeno mascara s... rodom Pr.. Effenomascaras. +3 detaglic) (Google Ads), e ahre 1

13 Do

MW - siti = kw ciglia e sopracciglia

- &

Esperti di prodotti di bellezza, Eyelash
Extensions, e altre 4

@ Attivato Efficacia dellannuncio: Eccellente Stato’ Idoneo Gruppo dischede  Modifica glissset  Visualizza dettagli
Sopracciglia Anteprimaannunci  EB M G B *
Asset Indicatore sul pubblico
Prodoni (filrate in base a Tipo di prodorto) d- 3 immagini, 1 loge, 3 video, 3 titali, 1 titolo
lunge e 3 descrizioni aggiunti a questo gruppo di asset Ciglia e Sopracciglia
& Donna + altri 1, 18- 24 + altri 4
-

& Tumi gli utenti che hanne completato
conversioni (Google Ads), Utenti che
hanno visualizzato prodotti (Vendita al

Henné Sopracciglia | | Laminazions Sopr I rocotti Pr Sopracciglia perfe dettaglio) (Google Ads), € altre 1

MW - siti + kw ciglia e sopracciglia

{14

Esperti di prodotti di bellezza, Eyelash
Extensions, e altre 4

@ Attivato Efficacia dellannuncie: Eccellente 51300 Idoneo Gruppo di schede  Medifica gliasset  Visualizza dettagli
Extension Ciglia Anteprimaannunci @ M & M ¥
Asset Indicatore sul pubblica

Prodotti (filtrato in base a Tipo di prodotto) di Gamax, 20 immagini, 1 loge, 1 video, 3 titoli, 2 titali
lunghi e 4 descrizioni aggiunti a questo gruppo di asset Ciglia e Sopracciglia

GOOGLE ADS

Refresh creativo e lancio di nuovi asset verticalizzati su offerte.
Nella campagna ciglia e sopracciglia abbiamo effettuato refresh

Inoltre, per la campagna Pmax unghie abbiamo lanciato degli asset con
promo evergreen, isolando i diversi prodotti del feed.

Smalti professionali a 2,79€ Anteprimaannunci @ ™M & B ¥ :

Asset Indicatore sul pubblico
Prodotti (filtrato in base a Tipo di prodotto) di I, 6 immagini, 1 logo, 3 video, 3 titoli, 1 titolo

lungo e 3 descrizioni aggiunti a questo gruppo di asset

Unghie e Manicure

& Donna+altril,18-24 +altri4

Tutti gli utenti che hanno completato
conversioni (Google Ads), Utenti che

. hanno visualizzato prodotti (Vendita al
Smalti Profession... | | M Nail Shop ' | Manicure Professi. R ¢ leader n +3 dettaglio) (Google Ads), e aftre 1

MW - Key + siti competitor

Prodotti per la cura delle unghie,
Manicure e pedicure, e altre 12

Gruppo dischede  Modifica gli asset

. fficacia
@ Attivato & Xz Eccellente Stato ic_!gneo

X . Parzialmente limi...
dell'annuncio:

Visualizza dettagli



RISULTATI TOTALI GOOGLE ADS

| primi fre mesi di collaborazione lato Google ads hanno portato ad un incremento del fatturato e del ROAS significativo rispetto ai tre mesi precedenti.

Questo rappresenta un ottimo dato considerando che, nel trimestre precedente era incluso anche il mese di dicembre, un periodo di forte vendite viste

le festivitd. Occorre aggiungere che nei tfre mesi precedenti alla collaborazione, inoltre, non erano attive le campagne di test in Spagna.

Campagna

Interazioni

Tasso di
interazione
<>

Ol persa
rete di
neerca

(ranking)

L <y

Quiata impr.
rete di
ricerca

0l parsa
rete di Funteggio d
ricerca | ottimizzazione
{budget)
<»

Tipo &
strategia di
offena

Walare - .
comvjoosto | comeersioni  CPC media

3 <>

8

1-Brand - Spagna

[N Fead - 0723 - Retargating -
Itzia

B sn
o
al
A s
=l
=

DN Fesd - 0723 - Retargeting -
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Revenue = €292.157 +27,22% Conversioni = 3.423 +12,7%

ROAS = 21,96 +6,58% CPA = 3,89€ +5,91%




Alberto Ghianni
Co-founder &
E-commerce Specialist

N

Nicole Chiapperi
Team Leader & Marketer

Alessio Dell'Osa
Co-founder & Growth
Marketer

Valentino Di Paolo
SEQO Expert

Simone Tosatto
Co-founder &
Automation Specialist

Andrea Fiore
Google ads Expert




VUOI RAGGIUNGERE ANCHE TU QUESTI RISULTATI?

Contattaci cliccando il bottone qui in basso
per la consulenza personalizzata e la spiegazione dettagliata

del caso studio.

GONTATTACH



https://calendly.com/alessio-dellosa/30min?month=2023-08

